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摘 要 

本組先擬定研究企劃書、通過瞭解對於茶葉的基本知識、參考大量文獻、瞭解相關

論文、到實地參訪合作廠商、現場體驗製作茶葉過程、實際學習如何泡茶、深刻瞭解到

仙山當地風貌並結合茶葉的風格設計品牌 LOGO、與包裝廠商洽談、選擇茶罐的包裝材

質、選擇製作包裝袋材質、發放及收回問卷、統整並分析問卷、瞭解消費者偏好茶葉種

類、瞭解消費力度之價位區間、討論營運規劃、創立並經營粉絲專頁、商品價格的擬定、

網路上架並販賣商品、網路推廣商品、瞭解顧客問題所在、討論如何解決問題及避免其

發生時所產生的費用。經過本次專題主要得出以下三大結論：1.消費市場分析得知大眾

喜愛的茶多為六種茶：烏龍茶、綠茶、紅茶、高山茶、東方美人茶、高山金萱茶；2.

過程中學習到包裝對於一個商品非常重要，可以把一個帄淡無奇的商品去透過包裝吸引

消費者的目光，進而增加銷售業績；3.微型創業的經驗有助於我們在未來工作上或是創

業上有著巨大的幫助。 
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